GORSEL - iSITSEL MEDYADA TiCARI ILETISIM MEVZUATI VE
UYGULAMALARI

(Bu metin yeni bir diizenleme olmayip 6112 sayil1 Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun ve Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik’te yer
alan ticari iletisime iligskin hiikiimleri agiklamak amaciyla hazirlanmistir.)

TICARI ILETiSIMIN TANIMI

Ticari iletisim, 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun’da “ Radyo ve televizyon reklamlari, program desteklemesi, tele-aligveris ve
iiriin yerlestirmeyi de kapsamak iizere, ekonomik bir faaliyette bulunan gercek veya tiizel
kisinin, iirlin, hizmet veya imajini, dogrudan veya dolayli olarak tanitmak amaciyla tasarlanmig
sesli veya sessiz goriintiilerin bir iicret veya benzeri bir karsilikla ya da 6z tanitim amaciyla bir
programla birlikte ya da bir program igine yerlestirilerek verilmesini, ifade eder” seklinde
tanimlanmustir.

1. TICARI ILETiSIMIN GENEL ESASLARI

e Ticari iletisim, yayin hizmetinin diger unsurlarindan gorsel ve isitsel olarak kolayca
ayirt edilebilir olmak zorundadir.

e Ticari iletisimde bilingalt1 teknikleri kullanilamaz.

e @izl ticari iletisime 1zin verilemez.

e Haber biilteni ve haber programlarmi diizenli olarak sunan kisilerin goriintii veya
seslerine ticari iletisimlerde yer verilemez.

e Ticari iletisim, medya hizmet saglayicinin editoryal bagimsizligini ve program igerigini
etkileyecek sekilde kullanilamaz.

e Adalet, hakkaniyet ve diiriistliik ilkelerine uygun olmalidir.

e Cinsiyet, 1rk, renk veya etnik koken, tabiiyet, din, felsefi inang veya siyasi diisiince,
engellilik, yas ve herhangi bir ayrimcilig1 icermemeli veya tesvik etmemelidir.

e Yaniltict olmamali ve tiiketicinin saglik ve giivenligi ile ekonomik ¢ikarlara zarar
vermemelidir. Ticari iletisimi yapilan bir iirlin, hizmet veya imajin 6zellikleri hakkinda
aldatic1 diizeye ulasan eksik bilgi ve abartili ifade ve goriintiilere yer verilemez.

e (ida takviyesi, bitkisel iriinler, ¢esitli cihazlar ve bunlar disindaki herhangi bir {irliniin
saglik beyani ile ilag gibi algilanmasina sebebiyet verilemez.

e (Cocuklar1 higbir sekilde istismar etmemelidir. Cocuklarin fiziksel, zihinsel veya ahlaki

gelisimine zarar vermemeli, deneyimsizliklerini veya safliklarini istismar ederek,



cocuklar1 bir drlin veya hizmeti satin almaya veya kiralamaya dogrudan

yonlendirmemeli; ¢cocuklar1 reklam1 yapilmakta olan iirlin veya hizmetleri satin almak

icin ebeveynlerini veya baskalarini ikna etmeye dogrudan tesvik etmemeli; gocuklarin

ebeveynlerine, 6gretmenlerine veya diger kisilere duydugu giiveni istismar etmemeli

veya sebepsiz olarak ¢ocuklari tehlikeli durumlarda géstermemelidir. Cocuklarin sahip

olduklar1 deneyim g6z onilinde bulundurularak bu kapsamdaki yas gruplarinda gergek

dis1 beklentilere neden olunmamalidir.

Kadinlarin istismarina yonelik olmamalidir. Tanitimi yapilan iiriin, hizmet veya imajda,

kadin bedeni cinsel bir meta olarak kullanilmamalidir.

Ticari iletisimde yer alan kisi, meslek ve unvani ile tiiketicinin glivenini kotiiye

kullanacak ya da tecriibe ve bilgi eksikliklerini istismar etmemelidir.

Saglik, ¢evre ve giivenlige zarar verecek davranisa tesvik etmemek zorundadir.

Genel beslenme diyetlerinde asir1 tiiketimi tavsiye edilmeyen gida ve maddeler igeren

yiyecek ve iceceklerin ticari iletisimine, ¢ocuk programlariyla birlikte veya bu

programlarin i¢inde yer verilemez. Genel beslenme diyetlerinde asir1 tiiketimi tavsiye

edilmeyen yag, yaga doniisen asitler, tuz/sodyum ve seker gibi gida ve maddeleri igeren

yiyecek ve igeceklerin ticari iletisimi,

» Cocuk programlariin basinda ve sonunda veya bu programlarin i¢inde yapilamaz.

» Diger programlarla birlikte veya bu programlarin iginde yapilmasi durumunda,
ekranin alt kisminda izleyiciler tarafindan rahatca okunabilir, akar bant seklinde
yayinlanacak ve icerisinde diizenli ve dengeli beslenmeyi tesvik eden ifadelere yer
veren yazili uyarilarla birlikte yapilir.

» Genel beslenme diyetlerinde asir1 tiiketimi tavsiye edilmeyen yiyecek ve iceceklerin
tespitinde, Saglik Bakanlig: tarafindan hazirlanan liste esas alinir.

Ticari iletisim yayinlarinin ses seviyesi diger yayin boliimleri ile ayn1 seviyede olmak

zorundadir. Ticari iletisim yayin1 veya program tanitimi baglamadan dnce ses seviyesi

yiikseltilerek veya alcaltilarak izleyici veya dinleyici rahatsiz edilmemelidir.

Siyasi reklamlar ticari iletisimin genel esaslarina ve Yiksek Se¢im Kurulunca

belirlenen usul ve esaslara uygun olmak zorundadir.



TICARI ILETIiSIMINE iZIN VERILMEYEN URUN VE HIiZMETLER

Alkol ve tiitiin trinleri i¢in hicbir sekilde ticari iletisime izin verilemez. Elektronik
sigara, elektronik nargile tiitiin tiriinii kapsaminda degerlendirilir.

Receteye tabi ilaglar ve tedaviler hakkinda ticari iletisim yapilamaz.

Receteye tabi olmayan ilaglar ve tedavilerin reklamlar diiriistliik ilkesi ¢ergevesinde,
gergegi yansitan ve dogrulanmasi miimkiin unsurlardan olusacak sekilde hazirlanir.
flaclar ve tibbi tedaviler icin tele-aligverise izin verilemez.

Takviye edici gidalar ve benzeri destekleyici tiriinler de dahil olmak iizere herhangi bir
iirliniin ilgili mevzuatina aykiri olarak saglik beyaniyla satisina, pazarlanmasina ve/veya
reklamina yer verilemez.

Sohbet, arkadaslik ve es bulma hatlarinin ve hizmetlerinin tanitimina yer verilemez.
Katma degerli elektronik haberlesme hizmet numaralari, yerel aranir numaralar, benzeri
0zel icerikli hizmetlere iligkin numaralar ile 6zel licrete tabi diger sabit ve mobil
numaralar kullanilmak suretiyle, izleyici ve dinleyicileri yaniltict ve/veya haksiz
kazanca neden olacak sekilde yarisma, ¢ekilis, lotarya ve benzeri adlar altinda 6diil ve
ikramiye taahhiit edilemez ve bu yontemle iirlin tanitimi, satis1 ve pazarlamasi
yapilamaz.

Her tiirlii (atesli veya atessiz) silah veya silah {ireticisi ve saticisinin ticari iletisimine
izin verilemez.

Falci, medyum, astrolog ve benzerlerinin verdikleri hizmetlerin ticari iletisimi
yapilamaz.

Es ve arkadas bulma hizmetlerinin ticari iletisimine izin verilemez.

Diger kanunlarla reklami yasaklanan {iriin ve hizmetlere iliskin ticari iletisim yayin
yapilamaz.

Ticari iletisim yayinlarinda gida takviyesi, bitkisel irtinler, ¢esitli cihazlar ve bunlar
disindaki herhangi bir iirliniin saglik beyan ile ilag gibi algilanmasina sebebiyet

verilemez.



3.

TICARI ILETiSIM YAYINLARININ TURLERI

6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’un

3. maddesinin (z) bendinde ticari iletisim yayimlar1 dort farkli program tiiriinii kapsayacak

sekilde diizenlenmistir. Bunlar:

Reklam
Tele-aligveris
Program desteklemesi

Uriin yerlestirme

TiCARI ILETiSIM UYGULAMALARINA iLISKiN TEMEL iLKELER
4.1. REKLAM

Reklam yayinlarinin orani bir saat bagindan bir sonraki saat bagina kadarki yayin iginde
yiizde yirmiyi (12 dakika) asamaz.

Reklam siirelerinin hesaplanmasinda ticari iletisimin 6niinde ve bitiminde kullanilan
“reklam kapag1” veya “cingil”larin siiresi dikkate alinmaz.

Televizyon ve radyo yayin hizmetlerinde reklamlar sesli ve/veya goriintiilii bir uyariyla
acikca fark edilebilecek ve program hizmetinin diger unsurlarindan kolaylikla ayirt
edilebilecek bigimde diizenlenir. Televizyon reklam kusaklarinin 6niinde ve bitiminde
3 saniye stire ile herhangi bir reklam unsuru icermeyen reklam kapagi kullanilir. Medya
hizmet saglayicilari, reklam kapagi tasariminda serbesttirler. Ancak reklam kusaklarinin
onilinde kullanilan reklam kapag: ile birlikte baslamak iizere 6 saniye siire ile Yayimn
Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Y6netmelik’te Ek-2’de yer alan reklam giris logosu
yayinlanir. Reklam kusaklarmin bitiminde kullanilan reklam kapagi yaymi ile son
bulacak sekilde 6 saniye siire ile Yonetmelik’te Ek-2’de yer alan reklam ¢ikis logosu
yayinlanir.

Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik Ek-2’de Ust Kurul tarafindan
belirlenen reklam logolarinin sekli gosterilmis ve bu logolarin gériiniimi, yaz: stili, yazi
bliyiikliigli ve konumu belirtilmistir. Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik Ek-2 ¢alismamizin sonunda sunulmustur.

Reklam yayinlari, programlarin arasina veya programin biitiinliigiinii, degerini ve hak
sahiplerinin haklarin1 zedelemeyecek bigimde bir program igine yerlestirilebilir.

Bagimsiz boliimlerden olusan programlarda veya devre aralarini iceren spor



programlari ve benzer yapidaki olay ve gdsteri programlarinda, reklam yayinlar1 boliim,
duraksamalar veya devre aralarina yerlestirilir. Spor karsilasmalarinin dogal aralari
disinda tek reklam uygulamasina izin verilmez.

Sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler ile haber biiltenleri ve ¢ocuk programlari,
planlanan yayin siireleri otuz dakikadan fazla olmasi halinde, ilk otuz dakikada reklam
ve tele-alisverisle kesilemez. Ilk otuz dakikadan sonra her otuz dakikalik boliimiine, en
fazla bir defa ve istenilen zamanda kesilebilecek sekilde reklam ve tele-aligveris
yerlestirilebilir.

Dini toren yayini i¢ine hicbir sekilde reklam yayini yerlestirilemez.

Program desteklemesi ve yayincinin kendi programlarinin tanitimlarina ayrilan siire ile
iiriin yerlestirme 12 dakikalik reklam stiresine dahil degildir.

Ozel tarifeli telefon hatlari igeren ve yaym ilkelerine uygun olarak yaymnlanan
reklamlarda yazili agiklamalarda kullanilan karakter biiyiikliigii en az 8 punto olmalidir.
S6z konusu agiklamalarin ekranda kayar sekilde verilmesi durumunda izleyicilerin
okuyabilecegi bir hizda olmasi, bu yazilarin ekranda sabit bir sekilde bulundurulmasi
durumunda ise ekranda en az 10 saniye kalmasi saglanir.

4.1.1. Bant Reklam

Bant reklamlar her bir giriste en fazla 10 saniye olarak verilebilir.

Bant reklam siireleri, bir saat basindan bir sonraki saat bagina kadar olan yayin i¢indeki
12 dakikalik reklam siiresi i¢inde degerlendirilir.

Bant reklam yayini siiresince Yayin Hizmeti Usul ve Esaslart Hakkinda Y 6netmelik Ek-
2’de yer alan bant reklam logosu ile yaymlanmir. Yonetmelik Ek-2’de Ust Kurul
tarafindan belirlenen bant reklam logosunun sekli gdsterilmis, logonun goriiniimii, yazi
stili, yaz1 biiyiikligii ve konumu belirtilmistir. Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik Ek-2 ¢alismamizin sonunda sunulmustur.

Bant reklam yayminda reklam alani goriintii alaninin %20’sini asamaz.

Bant reklam teknikleri kullanilarak yapilan spot ve kiigiik ilanlar tarzindaki reklamlar;
program biitiinliigiinii, degerini, etkinligini ve mesajin bozulmasini énlemek i¢in sesli
olarak yayinlanamaz.

Bant reklam, programlarda oyuncularin, sunucularin ve konugmacilarin goriintiilerini
kapatacak sekilde yerlestirilemez.

Uriin yerlestirme esnasinda yerlestirilen {iriine iliskin bant reklam yapilamaz.



4.1.2 Siyasi Reklam

Medya hizmet saglayicilar, Yiiksek Secim Kurulu tarafindan ilan edilen se¢im
doneminde, yayin yasaklarinin baslayacagi saate kadar siyasi parti ve aday reklamlar1
yayinlayabilir.

Siyasi reklamlar, 6112 sayili Kanunda yer alan hiikiimlere ve Yiiksek Se¢im Kurulunca
belirlenen usul ve esaslara uygun olmak zorundadir.

4.2. TELE-ALISVERIS

Sesli ve goriintiilii bir uyart ile agikca belirtilerek, kesintisiz en az onbes dakika siireyle
tele-alisveris yayini yapilabilir. Bu yayinin siiresi bir giin i¢inde toplam bir saati asamaz.
Tele-aligveris siirelerinin hesaplanmasinda ticari iletisimin Oniinde ve bitiminde
kullanilan tele-aligveris kapagi veya cingilin siiresi dikkate alinmaz.

Televizyon ve radyo yayin hizmetlerinde tele-aligveris, sesli ve/veya goriintiilii bir
uyartyla agikca fark edilebilecek ve program hizmetinin diger unsurlarindan kolaylikla
ayirt edilebilecek bigimde diizenlenir. Televizyon tele-aligveris kusaklarinin 6niinde ve
bitiminde 3 saniye siire ile herhangi bir reklam unsuru icermeyen tele-aligveris kapagi
kullanilir. Medya hizmet saglayicilar, tele-aligveris kapag tasariminda serbesttirler.
Ancak tele-aligveris kusaklarinin ontinde kullanilan tele-aligveris kapagi ile birlikte
baslamak tizere 6 saniye siire ile Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Y 6netmelik
Ek-2’de yer alan tele-alisveris giris logosu yayinlanir. Tele-alisveris kusaklarinin
bitiminde kullanilan tele-aligveris kapagi yayini ile son bulacak sekilde 6 saniye siire ile
Yonetmelik’te Ek-2de yer alan tele-aligveris ¢ikis logosu yayinlanir. Tele-aligveris
kusaklar1 yayini boyunca ekranda “TELE-ALISVERIS” ibaresine yer verilir.

Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik Ek-2’de Ust Kurul tarafindan
belirlenen tele-aligveris logolarinin sekli gosterilmis ve bu logolarin gériiniimii, yazi
stili, yazi1 biiyiikliigii ve konumu belirtilmistir. Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik Ek-2 ¢alismamizin sonunda sunulmustur.

Tele-aligveris yayinlari, programlarin arasina veya programin biitiinliigiinii, degerini ve
hak sahiplerinin haklarin1 zedelemeyecek bigimde bir program igine yerlestirilebilir.
Bagimsiz boliimlerden olusan programlarda veya devre aralarini iceren spor
programlar1 ve benzer yapidaki olay ve gosteri programlarinda, tele-alisveris yayinlari
boliim veya devre aralarina yerlestirilir.

Sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler ile haber biiltenleri ve ¢ocuk programlarinin,

planlanan yayin siireleri otuz dakikadan fazla olmasi halinde, ilk otuz dakikada reklam



ve tele-alisverisle kesilemez. Ik otuz dakikadan sonra her otuz dakikalik béliime, en
fazla bir defa ve istenilen zamanda kesilebilecek sekilde reklam ve tele-aligveris
yerlestirilebilir.

Dini téren yayini igerisine higbir sekilde tele-aligveris yayini yerlestirilemez.
Tiiketicinin dogru tercihler yapabilmesini saglamak amaciyla, liriin veya hizmete iliskin
kesin bilgiler verilir ve izleyiciler yanilgiya diisiiriilemez.

Uriine ait iiretici firma ve iiretim yeri bilgileri verilir.

Gergek dis1 olarak “ilk kez”, “son”, “sadece tek bir sefer”, “sinirli satis”, “hepsi satilmak
tizere satildi, satilacak™ gibi ifadelerle izleyici tirlinii satin almaya tesvik edilemez.
Bilimsel ve istatistiki bilgiler carpitilamaz. Klinik test ya da {iriiniin performansina dair
test sonuclari, bu sonuglarin resmi bir kurum tarafindan onaylanmis veya akademik ve
bilimsel dergi gibi yerlerde yayinlanmis olmasi sartiyla sinirli olarak verilebilir.
Herhangi bir tirliniin saglik beyani ile ilag gibi algilanmasina sebebiyet verecek ifadeler
kullanilamaz. Gida takviyesi niteligindeki iiriinlere ilisgkin her ¢esit memnuniyet ve
tesekkiir yazisi ya da kisilerin basindan gegen {iriin tecriibesini anlatan ifade ve gorsel
sunumlar kullanilamaz. Uriiniin kullanilmamasi halinde sagligi olumsuz etkilenecegi
beyanlarina yer verilemez.

Ozel tarifeli telefon hatlari igeren ve yaym ilkelerine uygun olarak yayinlanan
reklamlarda yazili agiklamalarda kullanilan karakter biiytlikliigli en az 8 punto olmalidir.
S6z konusu agiklamalarin ekranda kayan yazi seklinde verilmesi durumunda
izleyicilerin okuyabilecegi bir hizda olmasi, bu yazilarin ekranda sabit bir sekilde
bulundurulmast durumunda ise ekranda en az 10 saniye kalmasi saglanir.

4.3. PROGRAM DESTEKLEMESI

Bir program tamamen veya kismen destek gdérmiisse, bu husus programin basinda,
program icindeki reklam kusaklarina giris ve ¢ikista ve programin sonunda uygun
ibarelerle belirtilir.

Program tanitimlarinda programi destekleyene atifta bulunulamaz.

Bir program tamamen veya kismen destek gérmiisse, ana destek verenin ticari kimligi
programin basinda ve sonunda, program i¢indeki reklam kusaklarina giris ve cikista
gorsel ve/veya isitsel unsurlarla 5’er saniye siire ile belirtilir. Kismi destek verenlerin
1sim, marka, logo, iiriin goriintiileri ve imajlari, programin sonunda, sadece gorsel unsur
kullanilarak, sabit sekilde gdsterilen isim, marka ve/veya logolar i¢in en fazla 3 saniye,

akan sekilde gosterilen isim, marka ve/veya logolar i¢in ise, her bir isim, marka ve/veya



logo icin 3 saniyeyi agsmamak lizere toplamda en fazla 30 saniye gosterilebilir. Bu
uygulama, haber biiltenleri icin; sadece sunucu kostiimiine iliskin ve 3 saniyeyi
gegmemek kaydiyla uygulanir. Destek verenin ismi, markasi, logosu, tiriin goriintiileri
ve imaj1 disinda higbir goriintii ve ifadeye yer verilemez.

Program desteklemesine ayrilan siire 12 dakikalik reklam siiresine dahil degildir.
Desteklenen programlarda, destek verene veya iigiincii bir kisiye ait mal ve hizmetlere
atifta bulunulamaz ve bunlarin alinmasi, satilmasi ve kiralanmasi tesvik edilemez.
Programlar, ticari iletisimi yasaklanmis olan mal ve hizmetlerin iiretimi veya satistyla
istigal eden gercek ve tiizel kisilerce desteklenemez.

Tibbi irinleri iireten, pazarlayan veya satan ya da tibbi tedavileri pazarlayan veya sunan
gercek ve tiizel kisilerin program desteklemesinde bulunmasi halinde, gercek ve tiizel
kisilerin ismi, markasi, logosu veya imaj1 program desteklemesinde kullanilabilir; ancak
gercek ve tiizel kisilerin liretim veya satisini yaptigi regeteye tabi tibbi tirlinler veya tibbi
tedaviler kullanilamaz.

Haber biilteni ve dini téren yayinlarinda program desteklemesine izin verilemez.
Program desteklemesinin, medya hizmet saglayicinin editoryal bagimsizligini ve
sorumlulugunu etkilemesine izin verilemez.

Programin basinda, program ic¢indeki reklam kusaklarina giris ve ¢ikista ve programin
sonunda program desteklemesi yapildig: belirtilirken, programi destekleyenin {iriin veya
hizmetlerinin kiralanmasi1 veya satin alinmasi dogrudan tesvik edilemez ve iiriin veya
hizmetlere asir1 vurgu yapilamaz.

4.4, URUN YERLESTIiRME

Sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler, diziler ile spor ve genel eglence programlari
haricinde, yayinlarda iirlin yerlestirmeye yonelik uygulamalara yer verilemez.

Genel olarak, iiriin yerlestirme, programin biitiinliigiinii bozmamalidir. Uriin yerlestirme
ile program igerisine Yyerlestirilen iirlin, programin bir parcasiymis gibi dogal
mecrasinda kullanilmalidir.

Uriin yerlestirmenin, medya hizmet saglayicinin editoryal bagimsizhigini ve
sorumlulugunu etkilemesine izin verilmez.

Uriin yerlestirmede, {iriin veya hizmetlerin kiralanmasi veya satin alimasi dogrudan
tesvik edilemez ve lirline asir1 vurgu yapilamaz. Program igerisine yerlestirilen iiriin ve
hizmetlerin tekrarlar halinde sunulmasi veya gosterilmesi; iirlin veya hizmetin

ozelliklerinin dviilmesi ya da benzeri diger iiriin ya da hizmetlere gore belli bir {liriine



yonelik tercih bildirilmesi, iirlinlere veya hizmetlere 6zel tanitict atiflar yaparak iirtin
veya hizmetlerin kiralanmasinin veya satin alinmasinin dogrudan tegvik edilmesi, tirline
iliskin detayli bilgi verilmesi ve farkli ¢ekim teknikleriyle iiriiniin 6n plana ¢ikarilmasi
yasaktir.

Izleyiciler, programin baginda, sonunda ve reklam arasi sonrasinda program
basladiginda, {iriin yerlestirmenin varligi hakkinda acikca bilgilendirilir. Uriin
yerlestirme ile ilgili bilgilendirmede, iirlin yerlestirme uygulamasi yapilacak programin
basinda, sonunda ve her reklam kusagi sonrasinda program basladiginda, “Arial” yazi
tipinde, “Normal” yazi stili ve boyutu 15 piksel biiyiikliigiindeki “Bu programda iiriin
yerlestirme bulunmaktadir.” ifadesi yaymlanir. S6z konusu bilgilendirme yazisinin
ekranda akan yazi ile belirtilmesi durumunda izleyicilerin okuyabilecegi bir hizda
olmasi; ekranda sabit bir yaziyla belirtilmesi durumunda ise ekranda en az 10 saniye
kalmasi1 saglanir. Radyo yaym hizmetlerinde de bu ifade sozlii olarak ayni usulle
belirtilir.

Uriin yerlestirme esnasinda yerlestirilen iiriine iliskin bant reklam yapilamaz.

Radyo yaymn hizmetlerinde de iiriin yerlestirme yapilabilir. Uriin yerlestirme
uygulamalar ticar iletisimle ilgili genel esaslara tabidir.

Ust Kurul tarafindan belirlenecek sartlarda, belirli mal ve hizmetlerin iicretsiz olarak
program i¢ine dahil edildigi durumlarda da iiriin yerlestirmeye izin verilebilir.

Haber biiltenlerinde, ¢ocuk programlarinda ve dini programlarda iiriin yerlestirmeye
izin verilmez.

Ticari iletisimi yasaklanmis tirlinlerin iiriin yerlestirmede kullanilmasina izin verilmez.

Uriin yerlestirme uygulamasi reklam siiresine dahil degildir.



5. TICARI ILETISIM KAPSAMINDA BILINMESI GEREKEN BAZI HUSUSLAR

e Program Tanitimi

Program tanitimlarinin orani, bir saat basindan bir sonraki saat basina kadarki yayin
icinde yiizde besi (3 dakikay1) asamaz. Bant yoluyla yapilan program tanitimlari da bu siireye
dahildir. Yaymciin kendi programlarinin tanitimlarina ayrilan siire reklam siiresine dahil

degildir.

e Kamu Spotu ve Zorunlu Yayinlar

Ucretsiz yaymlanan ve Ust Kurul tarafindan tavsiye edilen kamu spotlar1 reklam
stirelerine dahil edilmez. Kanunlar c¢ercevesinde yaymlanmasi mecburi olan ve kamu
kurumlarmca hazirlanip Ust Kurulca uygun goriisle yaym kuruluslarma gonderilen zorunlu

yayinlar da reklam siiresine dahil edilemez.



EK-2

ST KURUL TARAFINDAN BELIRLENEN REKLAM, TELE-ALISVERIS, KAMU SPOTU VE BANT REKLAM LOGOLARI

1. Reklam giris logosu REKLAMLAR

3. Tele-absveris giris. logusu

TELE-ALISVERIS

5. Kamu spotu logosu | KAM U SPOTU

‘2. Reklam ¢ikss logosu

4. Tele-ahgveris ¢ikis logusu

6. Bant reklam logus u

Agiklamalar:

Yukarida gisterilen logolar;

(Goriiniimil) : Seffaf olmayan, yeri ve biiyiikliigii degistirilmeyen hareketsiz bigimdeki yaz karakteriyle,
(Yaz Stili) :“Arial Black” yaz tipinde “Normal” yaz stilinde,

(Yaaz bilyiiklugli) :Enaz 15 piksel veya goriintii yiiks ekliginin en az %51 bilyiikliginde,

(Konumu) :  a) Logolarn sag {ist kisede kullanmilmas: durumunda;
Logolarin sag tist kdgesi, ist kenardan 25 piksel, sag kenardan ise 30 piksel uzaklikta veya

REKLAMLAR

TELE-ALISVERIS

Logolarin sag iist kdsesi, iist kenardan goriintii yiiksekliginin %8, sag kenardan ise goriintd gemshgmm %8’i uzaklikta

b) Logolarm sol iist kiigede kullaniimas1 durumunda;

Logolarm sol tist kisgesi, list kenardan 25 piksel, sol kenardan ise 30 pikscl uzaklikta veya

Logolarm sol ist kiisesi, list kenardan goriintii yiiksekliginin %8'i, sol kenardan ise goriintii geniglifinin %8’i uzaklikta

yaymlanacaktir.




