18. Kurulus Y1l Déniimiinde “Tiirkiye’de Gorsel-isitsel Medya ve Gelecegi”
Konulu Panel Diuzenlendi.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun 18. kurulus yil déniimiinde “Tiirkiye’de Gérsel-isitsel Medya ve
Gelecegi” konulu panel diizenlendi. Moderatérligini RTUK Bagkanvekili Taha Yicel'in yaptigi panele
Tirkiye Radyo- Televizyon Kurumu Genel Midirii ibrahim Sahin, Radyo Televizyon Yayincilari
Meslek Birligi Yonetim Kurulu Baskani Dursun Gulerylz, Televizyon Yayincilari Dernedi Ydnetim
Kurulu Bagkani Adem Giurses ve Reklamcilar Dernegi Genel Miduri Aysegil Molu konusmaci olarak

katildilar.

Panelde Tirkiye Radyo- Televizyon Kurumu Genel Midiiri ibrahim Sahin “Tirkiye’de Kamu Hizmeti
Yayinciligi” konulu bir sunum yapti. Sahin, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun 18. kurulus yil
déniminud kutlayarak soézlerine bagladi. Kamu yayinciligi ve kamu hizmeti yayinciligi konusunda
bilgiler veren Sahin, diinyada Ug televizyon yayin sisteminin oldugunu, bunlarin; devlet televizyonu,
Ozel televizyonlar ve kamu hizmeti sunan televizyonlar olmak Uzere kategorize edilebilecegini belirtti.
Sahin, “Gunimizde teknoloji ve sosyal, siyasal alanda yasanan gelismeler, tekellesmeyi kaldirmis ve
6zel yayincilik tim diinyada yeni bir yapiya kavusmustur. O kadar hizli ve gugli bir sekilde gelismis ki
bu durumda kamu hizmeti yayincilari kapanma noktasina gelmistir’ diye konustu.

Eskiden reklam vermek igin firmalarin tekel durumunda olan TRT'de sirada bekledigini buglnki
sartlarda artik televizyon kanallarinin reklam verenleri sirada bekledigini sOyleyen Sahin, haber
kanallarinin reklam gelirinin olmadigini ancak finanse edilerek ayakta kalabildiklerini de so&zlerine
ekledi. Ozel televizyon kanallarinin ileride ticari ve ticari olmayan televizyon kanallari olarak
ayrilacagini vurgulayan Sahin, birka¢ yil sonra artik televizyondan ziyade IPTV’nin konusulacagini
belirtti. Bazi televizyon dizilerinin ¢ bes kanal degistirse bile yine de izleyiciler tarafindan takip
edildigini artik kanal yerine programlarin, dizilerin éne ¢iktigini vurguladi ve TRT olarak bu rekabetin
icinde kendilerinin de bulundugunu belirtti.

Kamu hizmeti yayincihdinin demokrasiyle baglantili oldugunu belirten Sahin, yayincilik agisindan
Tarkiye’'nin Bati Glkelerine gére ¢ok iyi durumda oldugunu sdzlerine ekledi. Avusturya’da bir televizyon
kanalinin kamu, diger televizyon kanalinin da &6zel oldugunu belirterek kamu televizyonunun
reytinginin %43-46 arasinda, 6zel televizyonun reytinginin de %53-55 arasinda oldugunu belirtti.
Avusturya’daki televizyonculugun Turkiye ile mukayese edildiginde daha kolay oldugunu rekabetin
daha az oldugunu belirtti. Kamu yayinciliginin da zor oldugunu yineleyen Sahin, 6zel televizyon
kanallarinin isinin kamuya oranla daha da zor oldugunu belirtti. Ozel televizyon kanallarinin finans
acisindan guiglik yasadigini, reklam gelirlerinin reytinge bagh olmasindan dolayi saglikli dengenin
kurulmasinin gii¢ oldugunu sdyleyen Sahin, sézlerine soyle devam etti:

“Kamu hizmeti yayinciigini séyle tarif edebilirim: Toplumun her kesimine esit sekilde bulunan, nitelikli
6zgun, yaratici programlarin yayinlanmasi konusunda yayincilik sektériine dnculik eden, her tarlu
baskidan uzak, bagimsiz, sadece kendini finanse eden, kamuya her zaman hesap veren, bilgi, egitim
ve edlenceyi dengeli bir sekilde yayinlayan, problemleri ¢6zme anlayigiyla izleyicisine aktaran, milli
kultirin yansitimasinda onculik eden vyayinciliktir. Bunu soOyle o6zetleyebilirizz Kamu Hizmeti
Yayinciligi; toplumun her kesiminin kendini buldugu ve herkese ulagabilen yayindir.”

Kamu hizmeti yayinciliginin ilkelerine de deginen Sahin, bu ilkelerin; esit erisim, kalite, ¢esitlilik-denge,
bagimsizlik- 6zerklik, hesap verilebilirlik oldugunu vurguladi.

TRT'nin yedi farkh kurum tarafindan sirekli olarak denetlendigini belirten Sahin, kendilerini en ¢ok
denetlerken yoranin ise TRT buinyesinde bulunan “Yayin Denetleme Kurulu” oldugunu belirtti.

Sahin, 6zellikle 2008 yilinda TRT yasasinin degismesiyle birlikte TRT’nin birgok alanda ilerleme
kaydettigini vurguladi. Personel maaslarini 6demede zorluk yasayan TRT’nin artik mali sikintisinin
bulunmadigini da sdzlerine ekleyen $ahin, 2008 yili 6ncesinde sinirl yayin yapan dort kanalin
idaresinde zorlanan TRT’nin su anda 14 kanalinin bulundugunu ve kendi i¢ blnyesindeki kanallara
yonelik olarak yeni reyting sistemlerine gore izlenme oranlarini 6nce test ederek tespit ettiklerini
vurguladi. Sahin, AGB reyting 6lcim sirketini de elestirerek eskiden reyting dlgimlerinin gercegi
yansitmadigini belirtti. Reyting sisteminin ikinci asamasi olarak TRT kanal koordinatérlerinin anlik
olcimler de yaptiklarini belirtti. Bu 6lgimin reyting yapisinin kendi disinda oldugunu, sonuglarina gére
gerekli midahalelerin yayinlara yapildigini ve yayinlarin kalitesinin de buna paralel olarak arttigini
vurguladi. Sahin sozlerine sdyle devam etti:

‘Kendi i¢ bunyemizde daha az maliyetle daha kaliteli yapim yapmaya basladik. Yapimci ve
produksiyon koordinatorligu getirdik. Her bir kanal koordinatériiniin sanal batgeleri var. Kanallarimiz



arasinda rekabet artti, maliyetler azaldi. Hangisi daha uygunsa onu yapiyoruz. 10.000 TL ye mal olan
programlarin masraflari bu sistemle 3.000 TL'ye kadar distd.”

2008 yilindan beri mali sorun yasamadiklarini belirten Sahin, TRT’nin yurtdisina yapim sattiklarini
2007 yilinda yillik 10.000 dolarlik disariya yapim satisi yapilirken su anda “Bir Zamanlar Osmanli” adl
dizinin sadece bir bolimnd yurtdisina 75.000 dolara sattiklarini belirterek, hedeflerinin yillik 5 milyon
dolar oldugunu belirtti. TRT'de kaliteli is yapildigini belirten Sahin, 2007 yilina kadar uluslararasi
orgltlere Uye olmayan TRT’nin bugln Avrupa Yayin Birligi, Asya Yayin Birligi gibi kuruluslarda
ayeliginin bulundugunu belirtti.

TRT Genel Miidiiri ibrahim Sahin’in konusmasinin ardindan RTUK Baskan Vekili Taha Yiicel, her ne
kadar uydu ortamindan verilen lisanslarla televizyon sayisinda artis gortlse de halen radyo sayisinin
televizyon sayisindan fazla oldugu, bu sebeple frekans ve benzeri konularda muhtemel sorunlarin
daha fazla yasanabilecegi, ayni zamanda yeni yayin teknolojileri ¢ergevesinde radyolarla ilgili de
gelismeler bulundugu bilgisini vererek szl Radyo Televizyon Yayincilari Meslek Birligi Yonetim
Kurulu Bagkani Dursun Gulerytz'e birakti.

Giileryiiz “Ulkemizde Radyo Yayinciliginin Gelisimi ve Gelecedi” baslikli konusmasinda, 2001 yilinda
kurulmus olan RATEM’in sektoriin en fazla lGyeye sahip kurulusu ve alanin tek meslek birligi olmasi
ozelligine deginerek sektordeki sorunlarin ¢ozimi igin ¢aba sarf ettigini ve alani ilgilendiren tim
konularda etkin olmaya devam etmekte oldugunu belirtti.

istanbul Kalkinma Ajansinin destekledigi bir proje olan ve sektdr icin uzaktan egitim calismalarinin
yurGtilecedi RATEM Akademi Projesi ve bir AB projesi olan Sayisal Yayincilikta Teknik Egitim Sinav
Merkezlerinin Kurulmasi Projesi hakkinda kisa bilgi veren Gilerylz, bu konuda sertifika verebilmek
icin Avrupa Birligi nezdinde akredite olan tek kurulus olduklarini ve verecekleri sertifikanin AB
Ulkelerinde de gegerli olacagini sdyledi. Ayrica Mayis ayinda Avrupa Parlamentosunda Bilgi Toplumu
ve Medya fash bagligi altinda 6112 Sayili Kanunun uygulamalari konusunda bir toplanti diizenlemeyi
planladiklarini belirtti. Konusmasina radyo yayincihdinin ge¢misiyle devam eden Gileryliz, ayni
zamanda RATEM’in kurulus yildénuimi olan 6 Mayis’in “Radyo Gind” olarak kutlandiini ve ayni
tarihte sektor raporu acgiklandigini séyledi.

Glleryuz, gunlik %64 dinlenme oranina sahip olan radyonun 6zgur, insan faaliyetlerini kisittamayan,
samimi, birebir bir mecra olma 6zelliklerine ragmen 2011 yili reklam geliri verilerinde televizyonun payi
%56,66 iken radyonun payinin %2,8 oraninda kaldigini ve bu oranin dinya ortalamasinin altinda
oldugunu vurguladi. “interneti rakip olarak gérmek yerine bu teknolojiden kagis olmamasi ve internet
kullanicilarinin %75’inin internette gezinirken ayni zamanda radyo dinlemeleri sebebiyle bu mecrayla
bir sinerji olusturmayi hedefliyoruz” seklinde konusan Giileryliz, radyonun etkin kullanimi igin bir takim
g¢alismalar yuritmeyi planladiklan bilgisini vererek radyonun bulylime potansiyeline sahip, duisuk
maliyetle ylUksek kaliteli prodiksiyon yapilabilen bir mecra olmasi sebebiyle geleceginin parlak
oldugunu ancak ¢ok ¢aba sarf etmek gerektiginin altini gizdi.

Oturum Baskani Taha Yucel de istege bagh yayinciigin yayginlasmaya basladigi ortamda kalitel
icerik Uretmenin 6nem kazandidina vurgu yaparak, kaliteli icerigin hangi ybntem yayginlasirsa
yayginlassin, herhangi bir sekilde bu alanlarin disinda kalma ihtimalinin olmadidini, ancak hazir
akiglarin toplanip hizmete sunulmasinin planlanmasi durumunda sorunlar yasanmasinin muhtemel
oldugunu belirtti.

Panelde Dursun Giuleryiz’'den sonra s6zU Televizyon Yayincilari Dernegi Yonetim Kurulu Bagkani
Adem Girses aldi. “Turkiye'de Ozel Televizyon Yayinciiginin Gelecegdi” konulu konusmasinda
Gurses, Turkiye'de higbir yasal altyapisi olmadan uydu Uzerinden yurt digindan yapilan yayinla hayata
gecirilen Ozel televizyon yayinciliinin gecmisiyle ilgili kisa bilgi verdikten sonra 6112 Sayili Yasada
yer alan reklam payl ve miuieyyide sistemindeki degisikliklere degindi. Ayrica s6z konusu Yasada
reklam kapagi suresinin 1 saat icinde yayinlanabilecek toplam reklam siresine dahil edilmesini
televizyon yayincilari agisindan bir dezavantaj olarak degerlendiren ve yayin alanini daraltan bir unsur
olan kamu spotlarinin sayisinda da son zamanlarda artis yasandigini vurgulayan Girses, RTUK
kurumsal internet sitesi araciigiyla gériise sunulan Yayin Hizmetlerinin izlenme ve Dinlenme Orani
Olglimlerinin Yapilmasina ve Denetlenmesine iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yénetmelik Taslagiyla
ilgili goruslerini de dile getirdi.

Yeni teknolojiler, gu¢li icerik, fazla kanal segcenegdi gibi sebeplerle televizyon sektérinin biyidigini
soyleyen Gilrses, Turkiye’de son yillarda dizi ihracatinin da atakta oldugunun, son verilere goére
icerikle ilgili elestirilere ragmen toplam 46 Ulkede Turk dizilerinin yayinlanmakta oldugunun altini ¢izdi.
Turkiye'de televizyonun ekonomiye kaynak sagladigina deginen Gurses, haftalik periyotta yayinlanan
dizilerin sayisinin 80’in Uzerinde oldugunu, eskiden Ulkemizde yabanci dizilerin izlendigini hatta



yabanci dizi ve karakter adlarinin gunlik yasama girdigini, bugin ise artik Turk dizilerinin ¢evre
Ulkelerde izlendigini, bunlarin Turkiye’'ye meraki arttirdigini, THY’nin ucak seferlerinin ve doluluk
oranlarinin arttidini, dizilerin orijinalini izlemek i¢in yabancilarda Tirk¢e merakinin uyandigini
vurgulayan Girses; “Eskiden 80’li yillarda Brezilya dizilerini ithal ederken simdi Tirk dizilerini ihrag
ediyoruz” dedi. Bu kadar etkin bir sektoriin tesvik edilmesi, telif sahibiyle birlikte yayincinin haklarinin
da korunmasi gerektigini diisiindiigiinii, bu konuda RTUK’ten yardim beklediklerini sézlerine ekleyen
Gurses, 2011 yili verilerine gore reklam pazarinda en biylk payi televizyonun aldigini, 2012 yilinda
da ayni sonucu beklediklerini dile getirdi. Glirses, televizyon gelirlerindeki artigla yayin kalitesinin de
artacagini, ayrica sektdr olarak sorumluluklarinin sadece yayin yapmak degil, ekonomiyi de buyitmek
oldugunu vurgulayarak sézlerini tamamladi.

RTUK’Gn 18. kurulus yil dénimii dolayisiyla diizenlenen panelde konusan Reklamcilar Dernegi Genel
Muduart Aysegul Molu, Reklamverenler Dernegdi ve Reklamcilar Dernegi Gyeleri ile reklam mecralarinin
olusturduklar Reklam Ozdenetim Kurulunun 1994 yilindan beri reklam sektériinii denetledigini ve
dizenlendigini belirtti. Molu ayrica Gumrik ve Ticaret Bakanhgi bunyesindeki Reklam Kurulunun da
reklamlari denetleme ve ceza kesme yetkisinin oldugunun altini gizerek denetimlerin daha ¢ok
dogruluk, durastlik ve yanilticilik adi verilen havuzda seyrettigine, kadin-erkek esitligi, irk ayrimcihgi
gibi kriterlerin ise arka planda kaldigina dikkat ¢ekti.

Kamunun reklama kendi deger olgutleriyle bakisi ve de@erlendirisi anlaminda kullanilan “reklamin
lezzeti” kavramina da deginen Molu, gegctigimiz glinlerde reklam lezzeti konusunda yapilan nitelikli bir
tartismaya sahit oldugumuzu belirtti. Bunun bir donim noktasi oldugunun altini gizen Molu, konuklara
reklam sektorinin bayudklugine iligkin istatistiki bilgiler verdi. Buna goére, 2011 yilindaki reklam
yatirimlarinin %39.9'luk payinin TV’ye ait oldugunu sdéyleyen Molu, 2012 yili i¢in sektdrin blyime
beklentisinin % 4.8 oldugunu bildirdi.

Diinya genelinde 2011 yili reklam yatirimlarinin 466 milyar $ oldugu bilgisini paylasan Molu, reklam
verilerinin ekonominin gostergesi olarak kabul edildigini séyledi.

Krizin etkisiyle Gayri Safi Milli Hasila ile yatinmlarin orani arasindaki makasin agildigina deginen Molu,
blylme oranina gore yeni dalga Ulkeler arasinda birinci sirada Cin’in geldigini, Cin’i Rusya, Brezilya,
Endonezya’nin takip ettigini ve Turkiye’'nin 10. sirada yer aldidini belirtti.

internet mecrasinin inanilmaz bir blyime icerisinde oldugunu sdyleyen Molu, bildigimiz aktérlerin,
bildigimiz iceriklerin, bildigimiz is yapma bicimlerinin degistigini ifade etti. Aysegul Molu “burada dijital
paradigmanin izlerini suriyoruz. Diziler artik sadece TV’nin degil, sosyal medyanin da konusu. Dijital
paradigmayla sinirlar eridi. Sadece bildigimiz anlamdaki sinirlar degil; yayinci-izleyici, igerik-reklam
arasindaki iligkilerdeki sinirlar eridi” seklinde konustu.

Bir Ureticinin Urettigi igerigin, “coktan goka” iletilen mesaijlarin birebir kiltir olusumu oldugunu ifade
eden Molu, bu icerikleri dizenlemenin ve denetlemenin zorluguna degindi. Molu konusmasina sdyle
devam etti: “Bunun yaniti 6z dizenlemenin rolinde gizlidir. Burada bireylerin kullandigi tasarruflar
onemli. Haberin mutlak degeri artik digerlerini atlatarak 6énce vermek degil; simdi haberin tasinmasi,
paylasiimasi, “like” edilmesidir deger olan. Eglence, komiklik, dagitima tabi olmasi 6nemli deger oldu.”

Aysegll Molu konugsmasina sektdrin geleceginin dederlendiriimesine 151k tutacak bazi sorulari sorarak
devam etti: Eglence faktérine ne kadar sirtimizi donebiliriz? Dogasi geredi anarsi ortami olan
internette telif haklari konusundaki sorunlar nasil c¢o6zilebilir? Bunlari c¢alinti  olarak mi
degerlendirecegiz yoksa dijital paradigmanin Urdnu olarak mi1? Yeni is modellerini nasil kuracagiz?
Reklamci veya yayinci nasil para kazanacak?

Aysegul Molu muzik endustrisinde internetten indirme nedeniyle %30’luk bir daralma oldugunu, artik
insanlarin bir albimi tamamen indirmek yerine sadece sevdikleri pargalari indirdigini, bir yekdnu
satma déneminin bittigini s6zlerine ekledi.

Yaratici endustrilerin 6nem kazandigina dikkati ¢eken Molu, bunun sadece TV ve basinla
sinirlandirilamayacagini video oyunlari konusunda da Turkiye’'nin dnemli ¢iktilari oldugunu ifade etti.
Markalasma olgusunun 6nemine deginen Molu, devlet eliyle markalasmaya verilecek destege
sektdrin ihtiyaci oldugunu, markali icerik olgusunun yayginlasmasi gerektigini séyledi. Aysegul Molu
TUBITAK igin yaptiklari arastirmanin sonucuna gére 12-18 yas grubunun konvansiyonel mecralari
neredeyse hi¢ takip etmedikleri bilgisini vererek ve dijital ortamin nasil dizenleneceginin tartisiimasi
gerektigini ifade ederek sdzlerini sonlandirdi. (25.04.2012, Ankara)



